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Délka: 90 minut

Vek: 18-30 let
Velikost 1az 5 lidi nebo vice kazdy nebo jednotlivé pocinaje viastnim
skupiny: podnikanim / projektem

Identifikovat nasledujici aspekty projektu socialniho podnikani:

* Hodnota, ktera je jadrem projektu

» Prislusnost k sitim, ¢innostem a praci, vybaveni, materialu a casu

* Najit pripadové studie, osvédcené postupy, modely inspirace;
sbirat zpétnou vazbu

» Identifikujte cilovou skupinu a jak ji oslovit

» Uvazujte o kratkodobych ziskech a ztratach a dlouhodobych
odménach z udrzitelného hlediska

Zamer:

Cile této aktivity jsou:
jejich konkrétnich podnikatelskych napadech / projektech
Cile: » Abychom pochopili, co je to poslani a prohlaseni o vizi a proc jsou
tak dulezité
» Poskytnout ucicim se nastroje k pochopeni socialniho dopadu
jejich podnikatelského napadu/projektu

» Listy papiru, fixy
» Pocitac, interaktivni tabule
« Sablona platna kreativniho projektu (Creative Project Canvas)

Potrebny
material:

Vzhledem k tomu, ze témata jsou vzajemné propojena, doporucujeme postupovat podle
konkrétnich kroku k reflexi a realizaci tvurciho procesu, ktery vas dovede k vytvoreni
vlastniho kreativniho projektového platna. Kazdé téma obsahuje fadu kli€Govych otazek,
abyste mohli uvazovat o podrobnostech svého projektu, a doporuc¢ujeme zacit shrnutim
asi 3 .nejlepsich” témat/odpovédi.

Pouzijte Sablonu jako referenci nebo se zde ridte nékolika otazkami, na které muzete
odpovédét a které vam pomohou prochazet platnem a pomohou vam identifikovat
prvky, které tvori vas projekt.
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§> Struktura workshopu @

KROK 1: HODNOTA (co délate?): Toto téma vam pomuze prozkoumat hodnotu
vaseho projektu pro vas i ostatni a jak muzete ziskat vyhodu z poskytovani této
hodnoty.

Jaké jsou hlavni duvody, proc jste se zapojili do tohoto projektu?

Jaka je hlavni hodnota tohoto projektu pro vas a ostatni?

Uspokojuje potrebu nebo touhu nebo resi problém? Jak?

Jaké jsou vyhody poskytovani této hodnoty sobé a ostatnim?

KROK 2 je prakticka ¢ast projektu a sklada se ze 3 témat:

PRISLUSNOST K SiTiM (kdo vdm muzZe pomoci?): Toto téma vam pomuze
prozkoumat uzitecné sité, do kterych v soucasné dobé patrite nebo se k nim
muzete pripojit a které mohou poskytnout kontakty s klicovymi lidmi (které jiz
mozna znate) a zdroje pro vytvoreni, vyvoj, produkci a propagaci vaseho
projektu.
e Jak vas mohou soucasné a potencialni sité podporit v tomto projektu?
» Jak vdm mohou poskytnout kontakty a zdroje pro vas projekt, abyste:
o vytvaret a rozvijet
o sdilet a propagovat
o reflektovat a zlepSovat
o realizovat aktivity

AKTIVITY A PRACE (co musite udélat?): Toto téma vam pomuUzZe uvazovat o
pracovnim toku a hlavnich ¢innostech vaseho projektu v€etné vyzkumu,
pripravy, vyroby, vztah( s uzivateli/klienty, dodavateli a zainteresovanymi
stranami, propagace, monitorovani a revize.
o Jaké jsou nejdulezitéjsi cinnosti potfebné k uskutec¢néni tohoto projektu?
e Kdo je provede?
» Mate kompetence k jejich realizaci?
e Které nové schopnosti/kompetence potrebujete rozvijet?
e Budete potrebovat dalsi lidské zdroje? Které organizace/profesionalové
vam mohou pomoci pri provadéni nékterych ¢innosti?
« Jaky dopad by mély planované aktivity na vas a ostatni (rodinu, pratele,
spolupracovniky atd.)?
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VYBAVENI, MATERIALY A CAS (co potfebujete?): Toto téma vam pomuze
zamyslet se nad tim, jak muzete realizovat svuj projekt béhem pocatecni faze
tim, Ze se pokusite kompenzovat pocatecni investice, urychlite prototypovani
a testovani vasich produktl/sluzeb a efektivné naplanujete dulezité zalezitosti
tykajici se lidskych zdrojua, materiala a ¢asu.

« Jaké vybaveni a materidly potrebujete (véetné recyklovatelnych/pouzitych

nebo jiz dostupnych materialt z jinych projekt)?
» Kdo muze poskytnout to, co potrebujete?
» Kolik ¢asu potfebujete na usporadani vybaveni?

KROK 3 je vnéjsi vnimani vaseho projektu a sklada se ze 3 témat:

« SAMPIONI (kdo vdm muze poskytnout uziteéné externi pohledy na vas
projekt?): Toto téma vam pomuze rozvijet a posilovat vas projekt tim, ze
urci, kdo vas muize podporit jako pruvodce, mentor, poradce a/nebo
investor pro zlepSeni vasi prace.

e Kdo vas muze vést, pomoci vam reflektovat a zlepSovat aspekty vasi prace
tim, ze zdUrazni silné a slabé stranky prostrednictvim konstruktivni kritiky
vaseho projektu?

» Kdo ocenuje vas talent, véri ve vas potencial a ve vas projekt a mize ho
obhajovat ostatnim?

PRISTUP PRO OSTATNI (jak oslovite své klienty/zakazniky/uzivatele a
naopak?): Toto téma vam pomuze analyzovat, jak a prostrednictvim kterych
online/offline kanall mohou ostatni pfistupovat k vaSemu projektu, sluzbam
a/nebo produktum.

o Kdo muze pristupovat k vasemu projektu, sluzbam, produktim, obsahu a
prozivat je?

o Jaké jsou ruzné zpusoby a mista, pres ktera mohou ostatni pristupovat k
vasi praci (napr. webové stranky nebo socidlni média nebo prostory
otevrené verejnosti, kancelare, obchody atd.)?

« Jak mulzete oslovit své publikum/klienty/uzivatele (napf. propagacni a
komunika¢ni kampané, marketingové akce, akce atd.)?
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ZiSKANI ZPETNE VAZBY (jak budete komunikovat se svymi
klienty/zakazniky/uzivateli?): Toto téma vam pomuze prozkoumat soucasné a
potencialni nastroje a metody, jak ziskat zpétnou vazbu na vas projekt a
efektivitu vasich aktivit od uzivateld, klientu, dodavatelu atd.
» Kdo vdm muze poskytnout zpétnou vazbu pro zlepSeni vaseho projektu,
prace a aktivit?
e Jak muUzete sbirat zpétnou vazbu (napf. webové nastroje, neformalni
konverzace, prizkumy, fokusni skupiny atd.)?
» Jak Casto muzete sbirat zpétnou vazbu a jak ji muzete vyuzit?

Kone&né KROK 4, KRATKODOBE ZISKY A ZTRATY a DLOUHODOBE ODMENY,
je udrzitelnost vaseho projektu a sklada se ze 2 témat odrazejicich okamzité a
budouci plany vaseho projektu:

KRATKODOBE ZISKY A ZTRATY: Toto téma vam pomUze zamyslet se nad
potencialnimi kratkodobymi zisky a ztratami tim, Ze vezme v uvahu i neprimé
dusledky vasich ¢inu.

e Co muzete v budoucnu ziskat a/nebo ztratit realizaci svého projektu?

DLOUHODOBE ODMENY: Toto téma je o ¢astéjdich nebo vétsich pFileZitostech,
vétSich sitich a zvySené odméné za investice do budoucich praci a projektu
nebo zvySeni dopadu vasich akci.

o Jaké odmény muzete v budoucnu ziskat realizaci tohoto projektu?

Tim, Ze odpovite na vSechny klicové otazky uvedené v kazdém tématu,
vytvorite své kreativni projektové platno a predstavite si strucny, ale jasny a
primocary plan vaseho projektu/napadu.

Doporucujeme vam, abyste znovu a znovu kontrolovali své Creative Project
Canvas, abyste vylepSili své odpovédi, dokud nebude cely projekt vypadat
harmonicky a dobre strukturovany. Nezapomernte diskutovat, sdilet a
shromazdovat cenné navrhy od svych pfiznivel a/nebo potencialnich
uzivatel(/zakaznik(!

\ ;



2P Zdroje (&L

e Balancing short-term Profitability with long-term Sustainability in
Business Management. (2023, July 11).
https://zoetalentsolutions.com/balancing-short-term-profitability-with-
long-term-sustainability-in-business-management/

o THE 17 GOALS | Sustainable Development. (n.d.). Retrieved 18 February
2025, from https://sdgs.un.org/goals

« What the SDGs mean for business. (n.d.). Retrieved 18 February 2025, from
https://sdgessentials.org/what-the-sdgs-mean-for-business.html

AN "



